STRATEGIE MARKETING AVANCEE ET
DEVELOPPEMENT COMMERCIAL

PROGRAMME DE FORMATION
Marketing / Vente

2 JOURS - 14H -V1DU 12/09/2024







Type de compétence : transverse

Action de formation

Catégorie : Business

Sous-Catégorie : Marketing / Vente

Document remis au stagiaire avant son inscription (Article L 6353-8 du Code du Travail)

Objectifs de la formation

A l'issue de la formation, les participants seront capables de :
* Concevoir une stratégie marketing adaptée aux objectifs de croissance de leur entreprise.
e Optimiser I'utilisation des outils de communication pour maximiser l'impact commercial.
* Piloter des actions commerciales efficaces et alignées avec les objectifs stratégiques.

Durée : 2 JOURS (14 heures)
Horaires : 9h00 - 12h30 / 14h00 - 17h30

Prérequis :
» Expérience en gestion d'entreprise avec des responsabilités en marketing ou développement
commercial.
e Connaissances de base en marketing digital et communication.
 Disposer d’'un ordinateur portable connecté a Internet
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Validation des prérequis :

Les prérequis sont validés par un questionnaire préalable a la formation entre le demandeur, le
bénéficiaire et le formateur.

Publics visés :
Dirigeants de TPE et PME.

Modalité de formation :

Présentiel en intra.

L'inscription est réputée acquise lorsque la convention est signée et / ou I'acompte versé.

Les délais d’'acces a I'action sont : entre 15 et 30 jours ouvrés

Accessibilité aux personnes en situation de handicap : Nous contacter, nous étudions au cas par cas
les compensations nécessaires.

Méthodes pédagogiques :
Affirmative, active et expositive.

Moyens pédagogiques :
Etudes de cas réels, simulations avancées, exercices pratiques.

Ressources pédagogiques :
Support de cours

Moyens techniques :
Ordinateurs, outils de visioconférence, bureau ou salle de réunion, vidéoprojecteur, paperboard.

Modalités d’'évaluation de la satisfaction :
Questionnaire de satisfaction a chaud
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Modalités d'évaluation des acquis
QCM / Quiz + Cas pratique

Sanction de la formation :
Attestation de formation

Justificatifs de réalisation et d’assiduité :
Signature d'une feuille d'émargement par le formateur et le bénéficiaire par demi-journée et/ou par
séquence de formation.

Contact :
Cécile PAVAGEAU : 06 44 11 35 07 -c.hennequin-pavageau@stratecomm.fr
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MODULES & SEQUENCES

Conception d une stratégie marketing avancée

Objectif pédagogique : A l'issue de cette journée, les participants seront capables de
concevoir une stratégie marketing alignée avec les objectifs de croissance de leur
entreprise.
1. Analyse de marché et positionnement stratégique (1h30)
o Techniques pour analyser le marché et identifier des segments cibles.
o Définir un positionnement stratégique différenciant.
o Etude de cas : analyse de positionnement et segmentation pour CMAS Packaging.
2.Définition des objectifs marketing et commerciaux (2h)
o Elaboration des objectifs SMART (spécifiques, mesurables, atteignables, réalistes et
temporels).
o Comment aligner les objectifs commerciaux avec les capacités de production et les
ressources internes.
o Exercice pratique : création d'objectifs marketing pour une campagne spécifique.
3.Conception d'un plan marketing opérationnel (3h30)
o Structuration d'un plan marketing avec des actions spécifiques.

o Planification des ressources nécessaires et des budgets.

o Atelier pratique : développement d'un plan marketing opérationnel pour CMAS
Packaging, en intégrant les contraintes de production et les capacités
commerciales.

Outils de communication et actions commerciales avancées

Objectif pédagogique : A l'issue de cette journée, les participants seront capables
d'optimiser |'utilisation des outils de communication pour piloter des actions commerciales
alignées avec leurs objectifs.
1. Optimisation des outils de communication digitale (2h)
o Utilisation avancée des réseaux sociaux pour booster 'engagement et la notoriété.
o Création de contenus & forte valeur ajoutée : storytelling et communication orientée
client.
o Exercice pratique : création d'une stratégie de communication digitale sur les
réseaux sociaux pour CMAS Packaging.
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2.Piloter une campagne marketing multicanal (1h30)
o Intégration des différents canaux de communication (digital, print, relations
publiques).
o Méthodes pour suivre et ajuster les performances de la campagne en temps réel.
o Etude de cas : suivi d'une campagne marketing multicanal dans une PME.
3.Atelier pratique : conception et pilotage dune campagne commerciale (3h30)
o Développement d'une campagne commerciale intégrant les objectifs et outils
étudiés.
o Simulation de la gestion de la campagne et analyse des retours sur investissement
(ROI).
o Exercice pratique : création d'une campagne pour CMAS Packaging, en intégrant

les outils de communication et les actions commerciales.
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VOTRE FORMATEUR

CECILE HENNEQUIN-PAVAGEAU

2 Formée a Sciences Po Bordeaux et dotée d'une curiosité naturelle sans limite, j'ai
A toujours eu un godt prononcé pour les objets atypiques et polymorphes que 'on peut
faire évoluer. L'agilité et la transversalité me parlent et c'est donc naturellement que je

me suis orientée vers la PME.

k) Développeuse dans I'ame, tantot couteau suisse, tantdt machine de précision, j'ai
occupé des postes stratégiques de chef de projet en communication globale et
stratégie d'entreprise, animation de réseaux et de communautés, gestion de projets
transverses en digitalisation, management et formation.
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.- Stratégie - Marketing - Développement
. A Recrutement - Formation
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